AgroHorti Media

OGOLNE WARUNKI UMOWY SWIADCZENIA UStUG REKLAMOWYCH WYDAWCY
AGROHORTI MEDIA SP. Z 0.0.

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejsze Ogdlne Warunki Umdéw (OWU) okreslajg zasady wspotpracy pomiedzy Wydawca a Zleceniodawca w zakresie Swiadczenia
ustug reklamowych, w tym publikacji Reklam w Tytutach prasowych oraz na portalach internetowych Wydawcy.

OWU stanowig integralng czes$¢ kazdej Umowy zawieranej pomiedzy Wydawcy a Zleceniodawca, niezaleznie od formy zawarcia
Umowy, o ile Strony nie uzgodnity inaczej na pismie, a ich tres¢ jest kazdorazowo przekazywana Zleceniodawcy wraz z ofertg
lub Zleceniem

W przypadku sprzecznosci pomiedzy trescig Umowy a niniejszymi OWU, pierwszenstwo majg postanowienia Zlecenia.

1. DEFINICJE

llekro¢ w niniejszym dokumencie stosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumieé w nastepujacy sposob:

a)

b)

d)

e)

f)

)

k)

m)

n)

p)
a)

s)

u)

Zleceniodawca — podmiot sktadajgcy Zlecenie na Ustugi reklamowe Swiadczone przez Wydawce.

Wydawca — AgroHorti Media Sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu (ul. Metalowa 5, 61-118 Poznan), wpisany do Rejestru
Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy,
pod numerem KRS 0001116269, NIP 779-25-73-719, REGON 529158846; kapitat zaktadowy: 3.608.000 zt.

Ogélne Warunki Umowy Swiadczenia Ustug Reklamowych Wydawcy (dalej réwniez jako: Ogdlne Warunki Umowy/OWU) —
niniejszy dokument stanowigcy wzorzec umowy w rozumieniu przepisu art. 384 § 1 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeks
Cywilny (Dz. U. z 1964 nr 16 poz. 93 z p6zn. zm.), okreslajacy warunki zawierania umoéow pomiedzy Zleceniodawcg a Wydawcg
i ich realizacji.

Cennik — aktualny wykaz stawek i optat za Ustugi reklamowe $wiadczone przez Wydawce. Kazdy z Tytutéw Wydawcy
ma odrebny Cennik zawierajgcy: ceny, terminy i wymogi techniczne zwigzane z zawartymi w nim Ustugami. Tylko doreczony
Zleceniodawcy Cennik ma moc wigzgcg. Cenniki dostepne na stronach portali internetowych Wydawcy majg charakter
pogladowy.

Zlecenie — umowa o Swiadczenie Ustug reklamowych zawierana pomiedzy Zleceniodawca a Wydawcg, ktorej podstawowga
forma jest podpisanie Formularza Zlecenia zawierajgcego informacje o rodzaju zlecanych Ustug reklamowych, ich specyfikacji,
terminach realizacji oraz wynagrodzeniu. Zlecenie moze by¢ rowniez zawarte w formie dokumentowej (np. korespondencja
e-mail) lub ustnej, o ile jego przyjecie zostato potwierdzone przez Wydawce. Niezaleznie od formy zawarcia Zlecenia
jego integralng czes¢ stanowig doreczone Zleceniodawcy obowigzujagce OWU, obowigzujgcy Cennik oraz wszelkie dodatkowe
ustalenia dotyczace $wiadczenia Ustug, ktore stajg sie skuteczne, jezeli zostaty wyraznie zaakceptowane przez obie Strony
w zwigzku z zawarciem danego Zlecenia.

Duzy przedsiebiorca — przedsiebiorca niebedgcy mikro-, matym ani srednim przedsiebiorca, w rozumieniu art. 4 ust. 1 pkt 6
ustawy o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach handlowych, zobowigzany do ztozenia oswiadczenia
o statusie duzego przedsiebiorcy.

Tytut — tytut czasopisma wydawanego przez Wydawce, w ktéorym Wydawca realizuje sprzedaz powierzchni reklamowe;j.
Portal — serwisy i strony bedace wtasnosciag Wydawcy, na ktérych Wydawca realizuje sprzedaz powierzchni reklamowe;j.
Materialy — wszelkie tresci, elementy i przedmioty przekazywane przez Zleceniodawce w celu realizacji Zlecenia,
w szczegdlnosci Kreacje, gotowe Inserty, probki, wydruki, nosniki danych lub inne przekazy przeznaczone do wykorzystania
w ramach swiadczen reklamowych. Przekazywane zasoby stanowig podstawe techniczng i merytoryczna realizacji Zlecenia.
Reklama — kazda forma ptatnej komunikacji marketingowej, obejmujaca m.in. przekaz drukowany, cyfrowy (online),
e-mail, SMS/MMS oraz inne formaty (w tym Ogtoszenia), ktérej cel to promocja produktéw, ustug lub wizerunku Zleceniodawcy.
Kreacja — dostarczane przez Zleceniodawce pliki graficzne, tekstowe, multimedialne lub kody niezbedne do wykonania Zlecenia
na Reklame drukowang, online, Inserty, e-mailing lub kampanie SMS/MMS. Stanowi ona podstawe techniczng i merytoryczna
realizacji wszystkich form komunikacji reklamowej.

Kampanie reklamowa — zaplanowany i skoordynowany zespét dziatarh promocyjnych, obejmujgcych jedna lub wiecej Emisji
Reklamy, realizowanych w okreslonym czasie i/lub na réznych nosnikach (np. w prasie, online, e-mail, SMS/MMS), majacy
na celu promocje produktéw, ustug lub wizerunku Zleceniodawcy zgodnie z ustaleniami potwierdzonymi w Zleceniu.

Ustuga reklamowa — kazde $wiadczenie realizowane przez Wydawce na rzecz Zleceniodawcy w celu wykonania Zlecenia,
obejmujgce w szczegdlnosci przygotowanie, publikacje, emisje, dystrybucje lub inne dziatania zwigzane z rozpowszechnianiem
Reklamy (w tym Kampanii reklamowej), za posrednictwem prasy, portali internetowych, E-MAILINGU, SMS/MMS, Insertéw
MAILINGU POCZTOWEGO, lub innych uzgodnionych nosnikéw, zgodnie z ustaleniami Zlecenia.

Emisja Reklamy- jednorazowe opublikowanie lub wyswietlenie Reklamy, przygotowanej na podstawie dostarczonej Kreacji,
w druku, Internecie, wiadomosci e-mail, SMS/MMS lub innym medium udostepnianym przez Wydawce. W przypadku emisji
cyfrowych (w szczegdlnosci na Portalu lub w kampaniach online), Emisja jest uznawana za zrealizowang, jezeli zostata
zarejestrowana przez system pomiarowy (np. adserwer AD Ocean, Google Analytics) zgodnie z konfiguracjg techniczng Kreacji.
Reklama drukowana — Reklama publikowana w Tytutach prasowych Wydawcy.

Reklama on-line — Reklama publikowana w serwisach internetowych Wydawcy.

Inserting — zamieszczenie Insertu, czyli wktadek reklamowych do publikacji drukowanych.

Modyfikacja Zlecenia — oznacza aktualizacje okreslonych w Zleceniu parametréow Emisji Reklamy, w szczegdlnosci tresci
(drobna korekta jezykowa, poprawki literéwek), terminu Emisji lub niewielkich zmian graficznych, w taki sposéb, ze zmiana
ta nie wptywa na wartos¢ pierwotnie uzgodnionego Zlecenia ani na catkowity harmonogram jego realizaciji.

Zmiana Zlecenia — oznacza kazdg zmiane , ktéra wymaga ponownej wyceny lub wptywa na harmonogram realizacji Zlecenia.
Termin przyjmowania Zlecen — oznacza date graniczng, wskazang w doreczonym Zleceniodawcy Cenniku, do ktérej mozliwe
jest skuteczne ztozenie Zlecenia. Po jej uptywie Wydawca moze odmowic jego przyjecia bez ponoszenia odpowiedzialnosci.
Termin dostarczenia Materiatéw — oznacza date graniczng, wskazang w doreczonym Zleceniodawcy Cenniku danego Tytutu,
do ktérej Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczyé wszystkie Materiaty niezbedne do realizacji Zlecenia, w tym gotowa
Reklame, zgodnie z wymogami technicznymi Wydawcy.

Termin przyjmowania Reklamy — oznacza termin tozsamy z ostatecznym Terminem dostarczenia Materiatéw, okreslony

w doreczonym Zleceniodawcy Cenniku danego Tytutu.
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w) Raport —dokument dostarczany Zlecajgcemu po zakoriczeniu realizacji Zlecenia, zawierajgcy podsumowanie wykonanych Ustug
reklamowych, takich jak: Emisje Reklam, Kampanii reklamowych, podsumowanie: e-mailingu, wysytki SMS/MMS, wysytki
pocztowej lub innych dziatarn wskazanych w Zleceniu. Raport moze obejmowac m.in. daty realizacji, zakres wykonanych
Swiadczen, dane statystyczne (jesli sa dostepne), potwierdzenie Emisji lub dystrybucji oraz inne informacje istotne
dla potwierdzenia realizacji Zlecenia.

Zakres oferowanych Ustug reklamowych:

a) publikacja Reklamy w czasopismach drukowanych nalezacych do Wydawcy, m.in.: ,top agrar Polska”, , Tygodnik Poradnik
Rolniczy”, ,Wiadomosci Rolnicze Polska”, ,profi — Profesjonalna Technika Rolnicza”, ,Elita — Dobry Hodowca”, ,,MPS Sad”,
,Warzywa”, ,Czeresnia”, ,Szkotkarstwo”, ,Jagodowe.pl”, ,Szklarnie, Tunele, Ostony”, ,Pieczarki — Biuletyn Producenta
Pieczarek”, a takze w specjalnie przygotowywanych dodatkach, publikacjach ksigzkowych oraz innych periodykach wydawanych
przez Wydawce;

b) Emisja Reklamy na portalach nalezagcych do Wydawcy, m.in.: www.topagrar.pl, www.tygodnik-rolniczy.pl, www.wrp.pl,
www.profitechnika.pl, www.elita-magazyn.pl, www.sad24.pl, www.warzywa.pl, www.szkolkarstwo.pl, www.jagodowe.pl;
https://www.ogrodinfo.pliin.;

c) publikacja Materiatéw w social mediach dedykowanych dla tytutéw Wydawcy;

d) Inserty;

e) przygotowanie i/lub publikacja materiatéw sponsorowanych;

f)  przygotowanie i/lub wydanie drukiem publikacji specjalnych;

g) wsparcie w promowaniu marki na eventach, w tym m.in. na pokazach polowych, targach, spotkaniach tematycznych
oraz webinariach itp.;

h)  MAILING POCZTOWY (tradycyjna wysytka pocztowa);

i)  E-MAILING;

j)  kampanie SMSi/lub MMS;

k) Inne, indywidualnie ustalane ze Zleceniodawcg formy Reklamy.

. SKEADANIE ZLECENIA | JEGO REALIZACIA
Podstawg do zamieszczenia Reklamy lub Kampanii Reklamowej jest pisemna Umowa Zlecenie podpisana przez osoby uprawnione
do reprezentowania Zleceniodawcy lub Zlecenie przestane w formie dokumentowej np. droga e-mail lub ustna umowa kupiecka,
okreslajgce rodzaj zamawianej Ustugi reklamowej, terminy jej realizacji, wysokosc¢ i warunki ptatnosci.
Zlecenie musi zawiera¢: nazwe ipeten adres Zleceniodawcy, dane rejestrowe, dane oséb upowaznionych do reprezentacji
i do kontaktu w zwigzku z realizacjag Umowy. W przypadku rozpoczynania wspdtpracy nalezy dotgczy¢ takze dokument stanowigcy
podstawe prawng dziatania Zleceniodawcy np. kopie odpisu KRS, REGON itp. Na zagdanie Wydawcy, Zleceniodawca jest zobowigzany
do przedstawienia dokumentéw potwierdzajacych informacje podane w Zleceniu. Jezeli Zlecenie sktadane jest przez petnomocnika
reprezentujacego Zleceniodawce lub posrednika (np. agencje reklamowg, przedstawiciela, brokera), petnomocnik lub posrednik musi
na zgdanie Wydawcy przedstawi¢ dokument potwierdzajacy jego upowaznienie do dziatania w imieniu Zleceniodawcy — w zakresie
okreslonym w Zleceniu.
Zlecenie moze zosta¢ ztozone przez Zleceniodawce w formie pisemnej, dokumentowej (np. e-mail, sms, fax), a takze w sposdb
dorozumiany — w szczegdlnosci poprzez rozpoczecie wspotpracy, dostarczenie Materiatéw lub dokonanie ptatnosci. Jednak tylko
Zlecenia, ktérych przyjecie zostato potwierdzone przez Wydawce pisemnie lub w formie dokumentowej, s3 wigzace. Potwierdzenie
przyjecia Zlecenia przez Wydawce oznacza zawarcie umowy na warunkach okreslonych w Zleceniu oraz w doreczonej Zleceniodawcy
wersji OWU.
Zleceniodawca zobowigzany jest do wskazania w tresci Zlecenia (lub w zatgczniku do niego) informacji, czy posiada status duzego
przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6 ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach
handlowych (Dz.U. z 2022 r. poz. 893, z pdzn. zm.).
Brak ztozenia przez Zleceniodawce powyzszego oswiadczenia w Zleceniu bedzie traktowany jako réwnoznaczny z o$wiadczeniem,
ze Zleceniodawca nie posiada statusu duzego przedsiebiorcy.
W przypadku podania przez Zleceniodawce nieprawdziwych informacji lub zaniechania ztozenia oswiadczenia, Zleceniobiorca
nie ponosi odpowiedzialno$ci za skutki prawne wynikajgce z niewtasciwego zakwalifikowania Zleceniodawcy jako innego niz duzy
przedsiebiorca, w szczegdlnosci w zakresie termindw zaptaty, odsetek ustawowych za opdznienie w transakcjach handlowych
oraz rekompensat przewidzianych w przepisach prawa.
W przypadku zlecen dotyczacych zamieszczenia Reklamy w czasopismach drukowanych Wydawcy, warunkiem realizacji zlecenia jest:
a) ztozenie zlecenia najpdiniej w Terminie ztozenia Zlecenia dla danego wydania czasopisma, wskazanym w doreczonym
Zleceniodawcy Cenniku dedykowanym dla danego Tytutu oraz
b) dostarczenie Wydawcy Materiatéw zgodnie z zapisami pkt IV ppkt 1.

V. MODYFIKACIA, ZMIANA | WYCOFANIE ZLECENIA
Wszelkie Modyfikacje i Zmiany Zlecen dotyczace tresci Reklamy drukowanej mogg by¢ dokonane nie pdzniej niz 3 dni po Terminie
przyjmowania Zlecen. Wyjatek stanowi , Tygodnik Poradnik Rolniczy”, gdzie Modyfikacje i Zmiany mogg by¢ dokonane najpdzniej
1 dzien po Terminie przyjmowania Zlecen, pod warunkiem, ze komplet Materiatéw zostat dostarczony w tym terminie.
W przypadku Zlecen dotyczacych Emisji Reklam on-line na portalach Wydawcy, Modyfikacje i Zmiany nalezy zgtosi¢ bez zbedne;j
zwtoki. Mogg one zosta¢ wprowadzone na wniosek Zleceniodawcy rdwniez w trakcie realizowania Zlecenia, uwzgledniajgc mozliwosci
techniczne Wydawcy. Jesli zgtoszone Modyfikacje i Zmiany budzg watpliwosci, Wydawca zastrzega sobie prawo do zrealizowania
Zlecenia w pierwszej zgtoszonej formie. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki tak zrealizowanego Zlecenia i zachowuje
prawo do petnego wynagrodzenia.
Kazda Zmiana Zlecenia jest rownowazna z anulowaniem pierwotnego i ztozeniem nowego Zlecenia. Jej przyjecie wymaga
potwierdzenia przez Wydawce pisemnie lub w formie dokumentowej (np. e-mail) pod rygorem niewaznos$ci. Modyfikacja Zlecenia
nie skutkuje anulowaniem pierwotnego Zlecenia, lecz wymaga akceptacji Wydawcy w formie dokumentowej (np. e-mail).
W przypadku przekroczenia Termindw zgtaszania Modyfikacji i Zmian, a takze w przypadku watpliwosci, niejasnosci co do ich zakresu
i rodzaju, Wydawca ma prawo realizacji Zlecenia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci
za skutki wykonania Zlecenia w wersji pierwotnej, a Zleceniodawca zobowigzany jest do zaptaty wynagrodzenia w petnej wysokosci.
Woycofanie Zlecenia moze nastapic nie pdzniej niz w ostatecznym Terminie przyjmowania Zlecen (terminy okreslone w doreczonym
Zleceniodawcy Cenniku dotyczacym danego Tytutu). Wycofanie Zlecenia po tym Terminie upowaznia Wydawce do obcigzenia

Strona2z8


http://www.topagrar.pl/
http://www.tygodnik-rolniczy.pl/
http://www.wrp.pl/
http://www.profitechnika.pl/
http://www.elita-magazyn.pl/
http://www.sad24.pl/
http://www.warzywa.pl/
http://www.szkolkarstwo.pl/
http://www.jagodowe.pl/
http://www.ogrodinfo.pl/

LN

1.

Zleceniodawcy réwnowartoscia 100% uzgodnionej wartosci Zlecenia. Niedostarczenie Materiatdbw w obowigzujgcym Terminie
dostarczenia Materiatdw poczytuje sie za wycofanie Zlecenia przez Zleceniodawce.

W przypadku zgtoszenia Zmian istotnie wptywajacych na warto$¢é Zlecenia lub przedterminowego zerwania umowy, Wydawca moze
obcigzy¢ Zleceniodawce optatg od wysokosci naliczonego rabatu.

V. POTWIERDZENIE WYKONANIA UStUG REKLAMOWYCH
W zaleznosci od zleconej Ustugi reklamowej, Wydawca potwierdza Zleceniodawcy wykonanie tej Ustugi na podstawie:

a) przestania egzemplarza dowodowego czasopisma z opublikowang Reklama, po jej wydrukowaniu lub pliku w formacie pdf,
zgodnie z harmonogramem publikacji wtasciwym dla kazdego Tytutu;

b) przestania Raportu zawierajgcego print screeny, potwierdzajgce opublikowanie zleconej Reklamy, Kampanii reklamowe;j
w social mediach;

c) dla wybranych Reklam i Kampanii reklamowych zamieszczanych na portalach Wydawcy, przestania Raportu wygenerowanego
przez adserwer AD Ocean, wykazujgcego liczbe Emisji Reklamy; dostarczany przez firme Gemius SA. Emisja Reklamy na Portalu
zostanie zliczona, jezeli wykonany zostanie skrypt badawczy umieszczony w kodzie Kreacji. Skrypt badawczy to fragment kodu
(np. JavaScript) osadzony w kodzie reklamy, ktérego zadaniem jest sledzenie i rejestrowanie emisji reklamy. To niewidoczny
dla uzytkownika ,,znacznik” umieszczony w reklamie, ktéry dziata jak licznik — informuje czy i kiedy reklama zostata faktycznie
wyswietlona na stronie.

d) dla wybranych Reklam i Kampanii reklamowych zamieszczanych na Portalach: www.wrp.pl, www.warzywa.pl,

www.sad24.pl oraz www.szkolkarstwo.pl, Wydawca dostarczy Raport na podstawie statystyk dostepnych w panelu Google
Analitics 4, uwzgledniajac takie parametry jak: Emisje Reklamy (ad impressions) oraz klikniecia w Reklame (ad clicks).
W zwiqzku z procesem przenoszenia wymienionych Portali na dedykowany CMS, raporty te generowane bedq tylko do
momentu skutecznego przeniesienia (zakoriczenia procesu technicznego). Od momentu zmiany CMS dla wymienionych Portali
Zleceniodawca bedzie otrzymywat raporty, o ktérych mowa powyzej w ppkt 1 lit. d.

e) Przestania Raportu ze zrealizowanej Kampanii reklamowej typu:

i e-mailing — raport z realizacji kampanii e-mailingowej zawiera informacje o:
»  wskaznikach efektywnosci, takich jak:

e odsetek otwartych wiadomosci e-mail (open rate);

e odsetek kliknie¢ w przyciski lub linki zawarte w tresci

wiadomosci (CTR — click-through rate).

» liczbie zaplanowanych odbiorcéw;
> liczbie wiadomosci, ktdre zostaty skutecznie wystane;
» liczbie dostarczonych wiadomosci;

ii.. kampania SMS/MMS -— raport zawiera:

) o »  liczbe wiadomosci wystanych;

»  nazwe operatora technicznego odpowiedzialnego za wysytke; ) . L. .
. o »  liczbe wiadomosci skutecznie dostarczonych oraz
»  dane kampanii testowej (jesli byta przeprowadzana); .
niedostarczonych.
iii. mailing pocztowy — raport zawiera:

»  potwierdzenie liczby nadanych przesytek; »  potwierdzenie wagi przesytki;
»  rodzaj przesytki; »  opcjonalnie informacje o zwréconych przesytkach.

iv. Kampania podczas Wydarzen
»  potwierdzenie liczby Uczestnikéw danego Wydarzenia;
»  udostepnienie linkéw lub print screeny opublikowanych
Materiatéw;

»  Materiat zdjeciowy i/lub video zrealizowanych podczas
Wydarzenia, jesli sa dostepne.

Zleceniodawca otrzyma potwierdzenie wykonania Zlecenia w terminie do 7 dni po zakoriczeniu jego realizacji lub po zakoriczeniu
realizacji jego czesci — jesli wynikato to z ustalen zawartych w Zleceniu.

VL. RODZAJE UStUG REKLAMOWYCH

Ponizej zamieszczono specyfikacje podstawowych rodzajow Ustug reklamowych swiadczonych przez Wydawce. Zostaty w nich
zawarte podstawowe wymagania techniczne dla wybranych typow Ustug reklamowych. Szczegétowe, wigzgce parametry techniczne
oraz specyfikacje znajdujg sie w doreczonym Zleceniodawcy Cenniku dedykowanym dla danego Tytutu i majg charakter nadrzedny
wzgledem informacji zawartych w OWU.

W przypadku wszystkich wymienionych typéw Kampanii reklamowych mozliwy jest wybor grupy docelowej wedtug nastepujacych
kryteriow:

a) wielko$¢ gospodarstwa b)  zakres terenowy c) rodzajuprawy; d) rodzaj hodowli.

VI.1. REKLAMA DRUKOWANA
Materiaty dotyczace Reklamy drukowanej nalezy dostarczy¢ droga elektroniczna, z wykorzystaniem narzedzi, ktore nie beda miaty
negatywnego wptywu na jakosc¢ przestanych plikow.
W przypadku Materiatéw graficznych obowigzujg nastepujgce formaty zapisu: PDF, Al, EPS, PSD, TIF.
Materiaty tekstowe przyjmowane sg w formie plikéw PDC, DOC, DOCX.
W przypadku Reklam przeznaczonych do druku na spad, wszystkie istotne elementy graficzne i tekstowe powinny by¢ odsuniete
od linii ciecia co najmniej o 5 mm do wewnatrz, w celu unikniecia ich obciecia podczas przycinania.
Mozliwe jest przesytanie Materiatéw w postaci projektéw otwartych, w programach takich jak: Adobe InDesign, Adobe lllustrator
oraz Adobe Photoshop. Konieczne jest zataczenie wszystkich elementéw sktadowych.
Wszystkie fonty zamieszczone w Materiatach graficznych musza by¢ zamienione na krzywe.
Z uwagi na druk offsetowy, obowigzuje model barwny CMYK.
Wymagana rozdzielczo$¢ obrazow w skali 1:1 wynosi 300 dpi.
Dla wybranych tytutéw Wydawcy mozliwe jest drukowanie wszywek wklejanych w grzbiet czasopisma. W celu realizacji takiego
Zlecenia konieczne jest wcze$niejsze ustalenie parametréw wszywki oraz projektu graficznego.
Istnieje mozliwos¢ przygotowania Reklamy w formie artykutu przez copywritera lub redaktora wspdtpracujgcego z wybranym
Tytutem. Ustuga podlega indywidualnej wycenie. Taka Reklama bedzie sygnowana nadtytutem ,,materiat promocyjny”, , ogtoszenie”,
,reklama” lub ,publikacja specjalna” oraz nazwa i logo reklamujgcego sie Zleceniodawcy lub podmiotu trzeciego, na rzecz ktérego
jest realizowana Reklama.

VI.2. REKLAMA ON-LINE

Przygotowujac Materiaty Zleceniobiorca musi zadba¢, aby Reklama nie wprowadzata Uzytkownikdw w btad, jest wiec zobowigzany

Strona3z8


http://www.wrp.pl/
http://www.warzywa.pl/
http://www.sad24.pl/
http://www.szkolkarstwo.pl/

przestrzegac nastepujacych zasad:
a) Reklama nie moze udawac elementdow systemowych lub elementdw portalu, na ktérym jest wyswietlana; Zabronione jest
stosowanie przyciskéw lub ikon wygladajacych jak ,Zamknij”, ,Zapisz”, ,Anuluj”, itp., jesli nie spetniajg
tej funkcji;
b) Elementy przypominajgce formularze, listy rozwijane czy pola wyboru muszg dziataé zgodnie z ich wyglagdem i opisem;
c) Reklamy nie mogga zawierac¢ ankiet, zacheca¢ do wziecia w nich udziatu bez uprzedniej, pisemnej zgody Wydawcy.
Zlecajagc kampanie opartg na Reklamie z dZwiekiem Zleceniodawca musi zapewnié¢ Uzytkownikowi kontrole jego odtwarzania.
Dzwiek Reklamy nie moze zaktécaé Uzytkownikowi korzystania ze stron Portalu:
a) Odtwarzanie dzwieku moze rozpoczac sie wytacznie po dziataniu Uzytkownika: kliknieciu, najechaniu kursorem lub rozwinieciu
Reklamy;
b) Reklama musi posiada¢ wyrazne przyciski Wtacz/Wytacz dzwiek;
c) W przypadku Reklam rozwijanych, zwiniecie Reklamy musi automatycznie wyciszy¢ dzwiek.
Zleceniodawca jest zobowigzany przygotowac¢ Materiaty w taki sposéb, by Reklama nie wptywata na spowolnienie strony Portalu
i nie zaktdcata jej funkcjonowania.
Zleceniodawca oraz podmioty z nim wspotpracujace nie moga gromadzi¢ ani wykorzystywacé jakichkolwiek danych Uzytkownikow
Portali Wydawcy (w tym poprzez skrypty $ledzace, pliki cookie, kody analityczne czy inne narzedzia techniczne) bez uprzedniej,
pisemnej zgody Wydawcy.
W zwigzku z tym dane Uzytkownikéw nie moga by¢ uzywane do retargetowania ani do rozpoznawania tych samych oséb w innych
kampaniach reklamowych Zleceniodawcy.
Kazde naruszenie zakazéw lub obowigzkéw okreslonych w powyzszych punktach zostanie uznane za razgce naruszenie umowy
i uprawnia Wydawce do:
a) natychmiastowego wstrzymania Ustug reklamowych;
b) zadania kary umownej w wysokosci 20 000 zt za kazdorazowe naruszenie, ptatnej w terminie 14 dni od wezwania;
c) dochodzenia odszkodowania przewyzszajacego wysokos¢ kary umownej.

VI.3. INSERTY

Przed dostarczeniem Insertéw Zleceniodawca zobowigzany jest przedstawi¢ Wydawcy do wgladu gotowy Insert lub jego projekt

graficzny wraz z informacjg o planowanej wadze, formacie i objetosci materiatu.

Liczba dostarczanych na potrzeby Zlecenia Insertéw powinna by¢ wieksza min. o 3% od zlecanego naktadu.

Inserty nalezy dostarczy¢ na adres wskazany przez Wydawce, samodzielnie lub za posrednictwem firmy kurierskiej, przy zachowaniu

nastepujacych zasad:

a) przesytki zawierajace Inserty (paczki, palety etc.) nalezy opisa¢ w taki sposdb, aby tatwo mozna byto zidentyfikowaé
co zawierajg. Przynajmniej z 3 stron powinna znajdowac sie na nich informacja zawierajgca: wzor Insertu, wymiary oraz liczbe
sztuk Insertu znajdujgca sie w przesytce;

b) do przesytek nalezy dotgczy¢ dokument przewozowy z informacjg o liczbie przesytek (paczek/palet etc.) i catkowitej liczbie
dostarczonych Insertow.

Zleceniodawca odpowiada za wtasciwe zabezpieczenie Insertdw, ich terminowa dostawe i ponosi koszt dostawy Insertéw na adres

wskazany przez Wydawce.

W przypadku uszkodzerr mechanicznych Insertéw (np. zagiecia, zamoczenia, uszkodzenia transportowe), Wydawca zastrzega sobie

prawo do odmowy ich uzycia.

O wszelkich opdznieniach, brakach ilosciowych lub jakosciowych Zleceniodawca zostanie niezwtocznie poinformowany.

Zwrot niewykorzystanych Insertéw mozliwy jest wytacznie po zgtoszeniu takiej potrzeby przy sktadaniu Zlecenia. W przypadku braku

zgtoszenia, Wydawca moze zdecydowad o zwrocie Materiatéw na koszt Zleceniodawcy lub ich utylizacji — bez ponoszenia z tego tytutu

odpowiedzialnosci.
VI1.4. RODZAJE KAMPANII DIRECT — MARKETINGOWYCH

Kampanie SMS/MMS - Zlecenie i realizacja

a)  Zlecenie na kampanie SMS/MMS powinno wptyngé do Wydawcy minimum 7 dni przed planowanym terminem realizacji
Zlecenia. Wykonanie tej Ustugi reklamowej wymaga m.in. ustalenia, czy w danym dniu nie bedzie prowadzona inna kampania,
w ktorej pokrywac bedzie sie grupa odbiorcza lub znaczna jej cze$¢. W takim przypadku ustalony zostanie inny, mozliwie
jak najszybszy termin realizacji Zlecenia. Pierwszenstwo realizacji ma Zlecenie, ktére wptyneto do Wydawcy wczesniej.

b) Przed wysytka wtasciwej kampanii przeprowadzona zostanie wysytka testowa. Zleceniodawca powinien podac przynajmniej
jeden numer, na ktéry ma zostaé wystany testowy SMS/MMS w celu akceptacji kampanii lub naniesienia ewentualnych
modyfikacji.

c) Liczba znakdéw dla kampanii SMS wynosi 160 znakéw ze spacjami. W kampanii MMS mozna zamiesci¢ grafike 750 x 750 px
oraz tekst do 160 znakéw ze spacjami. W obu przypadkach zamiesci¢ mozna jeden link przekierowujacy, ktdéry wlicza
sie do liczby dopuszczalnych znakéw. Wazne — z ogdlnej liczby 160 znakdw, 64 znaki s zarezerwowane na tres¢ informacji
od Wydawcy dotyczacej administratora danych osobowych i nie moga by¢ wykorzystane do tresci reklamowe;j.

d)  Zabronione jest zamieszczanie tresci naruszajagcych dobre obyczaje, zawierajgcych wulgaryzmy, tresci polityczne,
dyskryminujacych, nawotujacych do nienawisci lub naruszajgcych prawa oséb trzecich, w tym prawa autorskie.

e)  Grafika powinna by¢ przystepna dla uzytkownika. Zabrania sie wykorzystywania zbyt matego, nieczytelnego tekstu
oraz wykorzystywania kontrowersyjnych i/lub naruszajgcych prawo tresci.

f)  Zamieszczony w kampanii link musi prowadzi¢ do bezpiecznych i sprawdzonych stron. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci
za ewentualne naruszenia w tym zakresie, a petng odpowiedzialno$¢ oraz odpowiedz na roszczenia oséb poszkodowanych
ponosi Zleceniodawca.

g) W przypadku niespetnienia ktéregokolwiek z wymienionych w Regulaminie wymagan, Wydawca ma prawo odmowic realizacji
Ustugi.

Kampanie E-MAIL - Zlecenie i realizacja

a)  Zlecenie na kampanie e-mail powinno zosta¢ dostarczone 14 dni przed planowang datg wysytki, jednak nie pdzniej niz na 3 dni
robocze przed jej realizacja.

b)  Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Kreacje w formacie umozliwiajgcym bezposrednig emisje. Kreacja powinna
by¢ przestana:

i.  jako kod HTML z osadzonymi stylami on-line (zalecane);
ii.  jako plik Zrédtowy HTML z grafikami;
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iii. lub jako dokument DOC/DOCX z oznaczeniem miejsc na grafiki i linki.

c) Tekst kampanii powinien zawieraé¢ nagtéwek, sekcje tematyczne oraz wyrazne wezwania do dziatania CTA (call to action)
w celu zwiekszenia efektywnosci kampanii. Rekomendowana dtugos¢ to maksymalnie 5 000 znakéw ze spacjami.

d) Grafiki powinny by¢ zapisane w formacie JPG lub PNG. Maksymalna szerokos¢ grafiki wynosi 600 px.

e) Grafika nie moze wprowadzac odbiorcy w btad, imitowacé stylu oraz formy komunikacji innej firmy, przypomina¢ w formie i tresci
materiatdw przesytanych i przygotowywanych przez Wydawce w ramach jego dziatalnosci.

f)  Wszystkie linki zawarte w Kreacji muszg prowadzi¢ do bezpiecznych, sprawdzonych stron. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci
za tre$¢ stron docelowych ani szkody z tym zwigzane. Odpowiedzialno$¢ ponosi w petni Zleceniodawca.

g) Zabronione jest zamieszczanie tresci naruszajgcych dobre obyczaje, zawierajgcych wulgaryzmy, tresci polityczne, dyskryminujace,
nawotujgce do nienawisci lub naruszajgce prawa osdb trzecich, w tym prawa autorskie.

h)  Zaleca sie przestanie podgladu graficznego zlecanego E-MAILINGU.

i)  Wydawca zamiesci w stopce wiadomosci e-mail informacje o tym na czyje Zlecenie realizowana jest Kampania.

Kampanie MAILINGU POCZTOWEGO - Zlecenie i realizacja

a) Zlecenie na mailing pocztowy powinno wptyngé do Wydawcy minimum 14 dni przed planowang realizacjg tej Ustugi reklamowe;j.

b) Dla dokonania prawidtowej wyceny, konieczne jest podanie wagi materiatow, ktére majg zostaé przestane. Zleceniodawca moze
podac wage podczas sktadania Zlecenia lub przesta¢ probke materiatéw do Wydawcy, ktéry na zyczenie dokona odpowiedniego
pomiaru. W przypadku podania nieodpowiedniej (szczegdlnie zanizonej) wagi Materiatéw, Zleceniodawca zostanie
poinformowany o zmianie ceny realizacji Ustugi oraz obcigzony kosztami, zwigzanymi z jej realizacja.

c) Dostarczajgc Materiaty reklamowe (np. Insert) na potrzeby MAILINGU POCZTOWEGO Zleceniodawca powinien na nich umiescic¢
np. w stopce Insertu lub w dotagczonym pismie informacje o administratora danych osobowych Odbiorcow przesytki wraz
z informacja o tym, ze jest ona realizowana na zlecenie Zleceniodawcy. Tres¢ takiej informacji wymaga uprzedniego uzgodnienia
i akceptacji Wydawcy.

d) Wycena mailingu pocztowego jest indywidualna i uzalezniona od elementéw sktadowych Ustugi. m.in.:

i liczby odbiorcéw; viii. personalizacji wysytki poprzez naklejenie etykiety;

ii. wagi materiatow; ix. kosztéw materiatéw dodatkowych, w tym kopert
iii. samodzielnego przygotowania i drukowania zapewnionych przez Wydawce;

materiatow lub zlecenie tego Wydawcy; X. ryczattu za korzystanie z bazy;

iv. kopertowania; xi. jednokrotnego wykorzystania okreslonego przez
V. falcowania: Zleceniodawce kryterium selekcji grupy odbiorcow;
Vi frankowania: Xii. wigczenia dodatkowych kryteriéw selekcji grupy
vii. personalizacji pisma; odbiorcow.

VII. CENNIKI | DANE TECHNICZNE
Ceny poszczegblnych Ustug reklamowych wraz z rabatami okreslone s przez Wydawce w dedykowanych poszczegdlnym Tytutom
Cennikach. Tylko cennik doreczony Zleceniodawcy w zwigzku ze sktadanym Zleceniem ma wiazgacy charakter. Cenniki publikowane
na stronach portali internetowych Wydawcy (w zaktadce Reklama) majg charakter poglagdowy, nie stanowia oferty w rozumieniu
kodeksu cywilnego, lecz zaproszenie do zawarcia umowy. Mozna je znalez¢ m.in. na:
www.topagrar.pl www.elita-magazyn.pl
www.tygodnik-rolniczy.pl www.jagodowe.pl
www.profitechnika.pl www.sad24.pl

www.warzywa.pl
www.szkolkarstwo.pl

Ceny Ustug reklamowych wraz ze wszystkimi rabatami ustalane sg zgodnie z aktualnymi Cennikami. Wydawca moze dokonywaé zmian
Cennikéw w dowolnym czasie. Zmieniony Cennik obowigzuje wytacznie wobec Zlecen ztozonych po jego doreczeniu Zleceniodawcy,
co nastepuje poprzez jego przekazanie wraz z ofertg lub Zleceniem.

W przypadku zmiany Cennika w trakcie trwania dtugoterminowego Zlecenia, nowy Cennik moze obowigzywaé dopiero po uptywie
2 miesiecy od jego doreczenia Zleceniodawcy. W przypadku braku akceptacji zmienionych warunkéw Zleceniodawca ma prawo
do rozwigzania Umowy z zachowaniem okresu wypowiedzenia okreslonego w Umowie.

Ceny podane w Cenniku dotyczg wytacznie standardowych Ustug reklamowych Wydawcy.

W przypadku niestandardowych, ustalanych ze Zleceniodawcg form Reklamy, kwota wynagrodzenia za Ustuge reklamowg wyceniana
jest indywidualnie.

Za Zlecenie ztozone po terminie przyjmowania Zlecen oraz za ekspresowe przygotowanie Materiatéw graficznych bedzie naliczona
opfata dodatkowa do wysokosci 40% wartosci Zlecenia. Wydawca poinformuje Zleceniodawce o naliczeniu optaty przed
jej zastosowaniem. Optata ta wynika z zaakceptowanych Ogélnych Warunkéw Swiadczenia Ustug reklamowych i jest obligatoryjna.
Wydawca zastrzega sobie prawo pobierania optat za wykonywanie Materiatéw poligraficznych oraz materiatéw graficznych w jezyku
HTML na portale internetowe Wydawcy.

Wszystkie formy Reklamy muszg spetniaé warunki techniczne wymagane dla poszczegélnych form Ustug reklamowych, ktére zawarte
sg w Cennikach dostepnych na stronach internetowych Wydawcy, wskazanych w pkt. 1 lub warunkéw technicznych indywidualnie
okreslonych przez Wydawce w zwigzku z danym Zleceniem.

Zlecenia na publikacje Reklam drukowanych nalezy ztozy¢ nie pdzniej niz w terminie, jaki jest okreslony w doreczonym Zleceniodawcy
Cenniku.

Zlecenia dotyczace Reklam zamieszczanych na Portalach, nalezy ztozy¢ minimum na 3 dni przed planowang Emisja.

Integralng czescig Zlecenia s3 Materiaty (graficzne, tekstowe lub inne), ktére majg byé zamieszczone w druku lub na Portalu.
W przypadku niestandardowych form Reklamy oraz Insertingu konieczne jest wczesniejsze uzgodnienie warunkdw publikacji
z Wydawca. Przygotowanie Materiatéw na zlecenie Zleceniodawcy wigze sie z dodatkowymi kosztami, ustalanymi indywidualnie.
Zleceniodawca dostarcza Materiaty w formatach okreslonych przez Wydawce.

Istnieje mozliwo$¢ réznorodnych form Insertingu. W kazdym wypadku Wydawca wymaga przedtozenia wzoru Materiatéw i uzyskania
jego akceptacji przez Wydawce. Inserty wygladem przypominajace ktérakolwiek publikacje Wydawcy pod wzgledem graficznym
lub zawierajgce Reklamy podmiotéw trzecich nie bedg przyjmowane do dystrybucji.

Whniosek Zleceniodawcy odnosnie umiejscowienia Reklam przy okreslonym temacie redakcyjnym (nie dotyczy blokdéw
ogtoszeniowych) moze zosta¢ uwzgledniony tylko w przypadku okreslonych wielkosci, terminowego Zlecenia i mozliwosci
technicznych. W przypadku Portali internetowych Wydawca ma prawo do zamieszczenia Reklamy w innym niz ustalone miejscu,
jesli jest to uzasadnione zmianami w ukfadzie Portalu, problemami technicznymi, na ktére Wydawca nie ma wptywu, a mogacymi
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wptyngé na ciggtos¢ Emisji Reklamy lub innymi zdarzeniami, ktére Wydawca uzna za wystarczajagce do dokonania zmiany,

z uwzglednieniem interesdw Zleceniodawcy.

Ostateczna data przyjmowania Materiatow:

a) W przypadku Reklam drukowanych, ostateczny Termin dostarczenia Materiatéw mija 3 dni robocze po Terminie przyjmowania
Zlecen. Po przekroczeniu tego Terminu Reklama moze zostac przesunieta na nastepne wydanie. Wyjatkiem jest Tytut: , Tygodnik
Poradnik Rolniczy”, gdzie ostateczny Termin dostarczenia Materiatow jest tozsamy z ostatecznym Terminem przyjecia Zlecenia.

b) W przypadku Reklam on-line publikowanych na Portalach, ostateczny Termin dostarczenia Materiatow uptywa 2 dni przed
planowang Emisjg Reklamy. Przekroczenie tego Terminu moze spowodowaé opdznienie realizacji Kampanii reklamowych
oraz brak gwarancji Emisji Reklamy w uprzednio ustalonym miejscu na Portalu.

W przypadku Zlecen dtugoterminowych, w razie niedostarczenia nowych Materiatéw w terminach okreslonych w tresci Zlecenia oraz

zgodnie z postanowieniami pkt VII ppkt 14 niniejszych OWU, Wydawca ma prawo do zamieszczania Reklamy opartej

na Materiatach dostarczonych do poprzedniego numeru lub przestanego na potrzeby wczesniej realizowanej Emisji. Wydawca
zobowigzuje sie poinformowac Zleceniodawce o zamiarze wykorzystania wczesniejszych Materiatéw niezwtocznie po uptywie

Terminu dostarczenia nowych Materiatow.

Jezeli Materiaty dostarczone do reprodukcji majg by¢ zwrdcone Zleceniodawcy, nalezy to wyraznie zaznaczy¢ w Zleceniu.

Wszystkie Materiaty tekstowe niebedgce Materiatami redakcyjnymi, sg traktowane jako artykuty reklamowe i sygnowane nadtytutem

,materiat promocyjny”, , ogtoszenie”, ,reklama” lub , publikacja specjalna” oraz nazwg i logo firmy reklamujacej sie.

VIl PLATNOSCI

Zleceniodawca zobowigzuje sie do zaptaty wynagrodzenia na rzecz Wykonawcy w terminie 14 dni od dnia doreczenia prawidtowo
wystawionej faktury VAT.
Wydawca wystawi fakture VAT w terminie 7 dni od dnia realizacji Ustug reklamowych tj.:

a) od dnia publikacji Reklamy na Portalu lub jej ukazania sie w wersji drukowanej;

b) od dnia wystania Reklamy (poczta tradycyjng, e-mailem lub SMS/MMS);

c¢) oddnia wykonania Insertingu;

d) oddnia realizacji Wydarzenia, podczas ktdérego realizowano Ustugi reklamowe,
jednak nie pdzniej niz do 15. dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu, w ktorym nastgpita realizacja Ustugi reklamowej, zgodnie
z art. 106i ust. 1 i 6 ustawy o podatku od towardw i ustug. W przypadku Zlecenia obejmujacego wiecej niz jedng ustuge reklamowg,
ktére mogg by¢ realizowane etapami w réznych terminach, Wydawca uprawniony jest do wystawienia osobnych faktur VAT
za poszczegolne zrealizowane czesci Zlecenia, zgodnie z momentem wykonania danej Ustugi.
W przypadku Zleceniodawcy majacego siedzibe poza granicami Polski obowigzuje 100% przedptata przed wykonaniem Ustugi
reklamowe;.

Ptatnos¢ zostanie dokonana w formie przelewu, na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany na fakturze. Za dzien zaptaty Strony
uznajq dzien uznania rachunku Wydawcy.
Zleceniodawca oswiadcza, ze jest czynnym podatnikiem podatku od towardw i ustug, posiada nadany numer NIP i figuruje w wykazie
podmiotéw zarejestrowanych jako podatnicy VAT, o ktérym mowa w art. 96b ust. 1 pkt 2) ustawy z dnia 11.03.2004 r. o podatku
od towardw i ustug (tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 106, ze zm.).

Faktura VAT niezwtocznie po wystawieniu zostanie doreczona Zlecajgcemu droga elektroniczng na adres e-mail wskazany
przez Zleceniodawce lub w formie papierowej na adres siedziby Zleceniodawcy.
W przypadku opdznienia ptatnosci Zleceniodawca zostaje obcigzony odsetkami za kazdy dziert opdznienia, zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami.
Wydawca zastrzega sobie prawo do wstrzymania wykonania zleconej Ustugi reklamowej lub nieprzyjecia kolejnych Zlecen,
jesli nie optacono wczesniejszych faktur.

IX. REKLAMACIJE
Reklamacje zwigzane z realizacjg Ustugi reklamowej nalezy zgtosi¢ w formie pisemnej lub dokumentowej (np. wiadomos¢ e-mail
z potwierdzeniem odbioru), w terminie 7 dni od dnia otrzymania przez Zleceniodawce potwierdzenia wykonania Ustugi, nie pdzniej
jednak niz w terminie 14 dni od daty jej faktycznego wykonania. Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawieraé szczegétowy
opis stwierdzonych niezgodnosci wzgledem pierwotnego Zlecenia oraz informacje umozliwiajgce identyfikacje Zlecenia i zamdwione;j
w jego ramach Ustugi reklamowej. W tym celu nalezy zamiesci¢ w nim:

a) date potwierdzenia przejecia Zlecenia przez Wydawce; c)  format Reklamy;

b) przedziat czasowy, w ktérym realizowana byta Emisja . .
. . , d)  dane osoby sktadajacej Zlecenie;
Reklamy on-line lub nr wydania Tytutu, w ktérym

zamieszczono Reklame drukowang; e)  kwotg, na ktéra opiewato Zlecenie.

W przypadku reklamacji dotyczacej jakosci druku, Zleceniodawca zobowigzany jest, oprdcz opisu, przesta¢ Wydawcy oryginalny

egzemplarz przedmiotu objetego reklamacjg. Egzemplarz powinien dotrze¢ do Wydawcy w terminie 14 dni od pierwszego dnia

publikacji.

Wydawca zobowigzany jest rozpatrzy¢ reklamacje niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 dni od jej otrzymania, i poinformowac

Zleceniodawce o wyniku jej rozpatrzenia.

W przypadku uznania reklamacji, odpowiedzialno$¢ Wydawcy ogranicza sie do wartosci netto reklamowanego Zlecenia. Wydawca

moze zaspokoic roszczenie wedtug wtasnego wyboru poprzez:

a) ponowne wykonanie Ustugi reklamowej w zakresie odpowiadajgcym reklamowanemu s$wiadczeniu (np. ponowna Emisja
Reklamy, ponowna wysytka SMS/MMS/e-mail, ponowny mailing pocztowy), albo

b) jesli ponowne wykonanie tej samej Ustugi reklamowej nie jest mozliwe z przyczyn obiektywnych (np. brak dostepnych terminéw
Emisji, brak wymaganych baz danych) — Wydawca moze zaproponowac inne $wiadczenie reklamowe lub proporcjonalng obnizke
wynagrodzenia, po uprzednim uzgodnieniu ze Zleceniodawca.

Swiadczenie reklamacyjne co do zasady odnosi sie do rodzaju pierwotnie zleconej Ustugi reklamowej i nie podlega jednostronnej

zamianie na inny typ $wiadczenia. Inne formy realizacji Swiadczenia reklamacyjnego mogg zosta¢ ustalone wytgcznie w przypadku

niemoznosci ponownego wykonania Ustugi i wymagajg zgody obu Stron w formie pisemnej lub dokumentowe;j.

W przypadku niezrealizowania Kampanii w ustalonym terminie z przyczyn niezaleznych od Wydawcy, mozliwe jest:

a) przedtuzenie okresu realizacji Kampanii reklamowej,
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b) przeniesienie niewykorzystanej czesci Ustug reklamowych na kolejne Zlecenie (z obowigzkiem rozliczenia najpdzniej w ciggu
miesigca od korica miesigca nastepujacego po miesigcu, w ktdérym rozpoczeto realizacje Zlecenia, nie pdzniej jednak
niz do konca roku kalendarzowego, w ktérym rozpoczeto realizacje Zlecenia) lub

c) jesli zadna z powyzszych opcji nie bedzie mozliwa — Wydawca moze podjaé¢ decyzje o zakoriczeniu Zlecenia i proporcjonalnym
obnizeniu wynagrodzenia o wartos¢ niezrealizowanej czesci.

Wszelkie dziatania reklamowe wynikajgce z uznanych reklamacji lub udzielonych rekompensat realizowane sg na podstawie
odrebnego Zlecenia. Harmonogram ich realizacji uzalezniony jest od dostepnosci powierzchni reklamowej i zasobdéw Wydawcy.
Obowigzuja wytacznie Zlecenia potwierdzone pisemnie lub e-mailowo przez Wydawce.

Ztozenie reklamacji ani jej negatywne rozpatrzenie nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku opfacenia pozostatych lub kolejnych
zlecanych Ustug reklamowych wynikajacych ze Zlecenia. W przypadku opdznienia w ptatnosci, Wydawca ma prawo zawiesi¢ dalszg
realizacje tych Ustug do czasu uregulowania naleznosci.

X. PRAWA | ZOBOWIAZANIA ZLECENIODAWCY
Zleceniodawca ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za to, ze jest uprawniony do ztozenia Zlecenia oraz ze jego realizacja przez
Wydawce nie naruszy jakichkolwiek praw osoéb trzecich, w szczegdlnosci praw autorskich, pokrewnych, do znakéw towarowych,
wzorow zdobniczych, przemystowych, débr osobistych ani zasad uczciwej konkurencji.
Zleceniodawca odpowiada za wszelkie szkody mogace powstac na skutek realizacji Zlecenia przez Wydawce, w tym za jakiekolwiek
naruszenia praw oséb trzecich powstate w inny sposdb, w szczegdélnosci zwigzany z przygotowaniem, dostarczeniem lub trescig
Materiatow, w tym poprzez naruszenie praw do débr niematerialnych tych oséb. W przypadku zgtoszenia roszczen przez osoby trzecie
bezposrednio do Wydawcy, Zleceniodawca jest zobowigzany zaspokoic te roszczenia.
Zleceniodawca zapewnia, ze dysponuje wszelkimi prawami autorskimi do przekazywanych Wydawcy Materiatéw, w tym prawami
zaleznymi. Przenosi na Wydawce prawo do dokonywania zmian redakcyjnych i technicznych (adaptacji, konwersji formatu itp.)
niezbednych do prawidtowej realizacji Zlecenia.
Zleceniodawca oswiadcza, ze przekazane na potrzeby Zlecenia Materiaty sa zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa, nie naruszajq
dobrych obyczajéw ani praw osdb trzecich, i nie wymagajg dodatkowych zgdd lub zezwolen. W przypadku, gdy Zlecenie dotyczy
podmiotu trzeciego (Klienta Zleceniodawcy), Zleceniodawca oswiadcza, ze posiada stosowne upowaznienie do dziatania w imieniu
tego podmiotu.
Z chwilg przekazania Materiatéw, Zleceniodawca udziela Wydawcy niewytgcznej, nieodptatnej, ogélnoswiatowej licencji z prawem
do udzielania sublicencji, w zakresie niezbednym do realizacji Zlecenia na wykorzystanie znakéw towarowych, nazw, w tym swojej
firmy oraz innych Materiatéw, w zakresie niezbednym do realizacji Zlecenia, archiwizacji, prezentacji referencji oraz promocji ustug
Wydawcy, na wszystkich polach eksploatacji, w tym w szczegdlnosci poprzez zwielokrotnianie (drukiem i w formie cyfrowej),
utrwalanie, publiczne udostepnianie, wystawianie i nadawanie, takize w Internecie (np. na Portalach). Licencja przekazywana
jest na czas realizacji Zlecenia oraz przez kolejne 5 lat po jej zakonczeniu.
W przypadku, gdy Zleceniodawca zleca Wydawcy realizacje Ustug reklamowych dotyczacych podmiotu trzeciego, uprawnienia
i oswiadczenia okreslone w ppkt. 4 i 5 stosuje sie odpowiednio do danych, znakéw towarowych oraz innych Materiatéw nalezgcych
do tego podmiotu (Klienta Zleceniodawcy). Zleceniodawca oswiadcza, iz posiada stosowne upowaznienie w powyzszym zakresie
od podmiotu trzeciego, na rzecz ktérego bedg realizowane zlecone Ustugi reklamowe.
Zleceniodawca zobowigzuje sie naprawi¢ wszelkie szkody poniesione przez Wydawce w zwigzku z realizacja Zlecenia, w tym z tytutu
roszczen oséb trzecich, w szczegdlnosci dotyczacych naruszenia ich praw lub przepisow prawa. W przypadku skierowania roszczen
lub zadan wobec Wydawcy, Zleceniodawca zobowigzuje sie do ich niezwtocznego zaspokojenia lub zwolnienia Wydawcy
z odpowiedzialnosci.

XI. PRAWA | ZOBOWIAZANIA WYDAWCY
Wydawca ma prawo odmoéwié przyjecia Materiatéw niespetniajacych wymogdw technicznych, niskiej jakosci lub niekompletnych,
uniemozliwiajgcych ich poprawne wykorzystanie na potrzeby realizacji Zlecenia.
Wydawca moze odmowic publikacji Reklamy lub wstrzymad jej Emisje, jezeli:
a) tres¢ Reklamy narusza prawa oséb trzecich, albo istnieje uzasadniona obawa, ze prawa te moze naruszy¢,
b) Reklama zostata uznana za dokuczliwg lub szkodliwg dla Uzytkownikdw,
c) Reklama jest niezgodna z obowigzujgcymi wytycznymi urzeddw i instytucji publicznych (w szczegdlnosci UOKIK, np. w zakresie
oznaczania tresci reklamowych lub Reklamy produktéw zdrowotnych i kosmetycznych),
d) Reklama moze negatywnie wptyng¢ na charakter, styl, linie programowa danego portalu lub godzi¢ w interesy, renome
badz wizerunek Wydawcy,
e) Reklama odnosi sie do podmiotéw trzecich lub ich produktéw i ustug, co nie zostato wskazane w zaakceptowanym Zleceniu
lub zawartej umowie.
Z tytutu odmowy lub wstrzymania Emisji Reklamy w powyzszych przypadkach Zleceniodawcy nie przystuguje zadne roszczenie
odszkodowawcze.
Wydawca zastrzega sobie prawo niezamieszczenia Reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn technicznych lub programowych.
W takim przypadku Reklama zostanie opublikowana w najblizszym mozliwym terminie uzgodnionym ze Zleceniodawcg. Moze
réwniez zosta¢ opublikowana w innym niz pierwotnie ustalone miejscu, jezeli bedzie to uzasadnione nadzwyczajnymi wydarzeniami
krajowymi lub miedzynarodowymi powodujgcymi redakcyjne zmiany uktadu Portalu lub Tytutu.
Wydawca dotozy nalezytej starannosci, aby Reklama dziatata prawidtowo w powszechnie uzywanych przegladarkach, systemach
operacyjnych, urzadzeniach i przy réznych taczach internetowych, jednak nie gwarantuje jej poprawnego dziatania we wszystkich
mozliwych konfiguracjach technicznych. Ewentualne trudnosci techniczne nie stanowig podstawy do reklamacji.
W przypadku opdznienia w dostarczeniu Materiatow przez Zleceniodawce, Wydawca podejmie dziatania w celu realizacji Ustugi
reklamowej zgodnie z pierwotnymi zatozeniami lub w najblizszym mozliwym terminie. Jezeli opdznienie uniemozliwia prawidtowa
realizacje Ustugi, Wydawca ma prawo:
a) przesunacd realizacje Zlecenia o czas odpowiadajgcy opdznieniu, pod warunkiem, ze bedzie to mozliwe,
b) odmowi¢ wykonania Zlecenia w catosci lub czesci — bez obowigzku zwrotu wynagrodzenia ani ponoszenia jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytutu.
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za:
a) tresc dostarczonych Materiatow (w tym Reklam i Kampanii reklamowych);
b) btedy wynikajace z dostarczenia przez Zleceniodawce wadliwych lub niekompletnych Materiatéw;
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c) utracone korzysci, szkody posrednie lub przypadkowe, ani nastepcze w szczegdlnosci przekraczajgce normalne nastepstwa
dziatania lub zaniechania, z ktérego szkoda wynikta, zgodnie z art. 361 § 1 Kodeksu cywilnego.
d) wady jakosciowe druku Reklamy ujawnione w egzemplarzach nieprzekraczajacych 5% catego naktadu,
e) brak realizacji Zlecenia spowodowany dziataniami lub zaniechaniami podmiotéw trzecich (w tym drukarni, kolporterow)
lub innymi zdarzeniami niezaleznymi od Wydawcy, w tym zawieszeniem wydawania danego Tytutu lub dodatkdow.
8. Wydawca ponosi odpowiedzialnos¢ wytacznie za szkody powstate z jego winy umysinej lub razgcego niedbalstwa. Ewentualne
odszkodowanie ogranicza sie do wysokosci wynagrodzenia za Ustuge reklamowa, ktorej dotyczy szkoda, wynikajacego
z zaakceptowanego Zlecenia.
Xil. ZOBOWIAZANIE DO ZACHOWANIA POUFNOSCI

1.  Strony zobowigzuja sie do zachowania poufnosci wszelkich informacji uzyskanych w zwigzku z zawarciem lub realizacja wspdtpracy
na podstawie niniejszych zapisow OWU, w szczegdlnosci informacji dotyczacych warunkéw handlowych, przyznanych rabatéw,
danych osobowych, danych dotyczacych Zleceniodawcy lub jego klientdw, planéw marketingowych, strategii, dokumentow,
Materiatow oraz innych informacji o charakterze handlowym, technicznym lub organizacyjnym, niezaleznie od formy ich przekazania,
ktére posiadajg wartos$é gospodarcza i nie sg publicznie dostepne.

2.  Obowigzek zachowania poufnosci dotyczy takze pracownikéw, wspdtpracownikdw oraz innych oséb dziatajacych na zlecenie Stron
i obowigzuje przez caty okres wspotpracy oraz przez 3 lata po jej zakonczeniu, chyba ze bezwzglednie obowigzujgce przepisy prawa
stanowig inaczej.

3. Obowigzek poufnosci nie dotyczy informac;ji:

a)  ktére w momencie ich ujawnienia byty publicznie dostepne lub staty sie publiczne bez naruszenia OWU;
b)  ktérych ujawnienie jest wymagane na podstawie przepisow prawa lub decyzji uprawnionego organu — w takim przypadku
Strona ujawniajgca powinna, o ile to mozliwe, poinformowac drugg Strone o takim obowigzku przed dokonaniem ujawnienia.

Xl DANE OSOBOWE
1. Wydawca i Zleceniodawca przetwarzaja dane osobowe 0s6b zwigzanych z realizacjg dziatan opartych o niniejsze OWU, jako odrebni
Administratorzy danych osobowych.

2. Kazda ze Stron jest zobowigzana do poinformowania oséb reprezentujacych oraz cztonkdw personelu wyznaczonych do realizacji
Umowy, ktérych dane w zwigzku z jej zawarciem sg udostepniane drugiej Stronie, , o zasadach przetwarzania ich danych osobowych
przez te Strone - w celu zwolnienia drugiej Strony z obowigzku informacyjnego, o ktérym mowa w art. 13 i 14 ogdlnego rozporzadzenia
o ochronie danych (2016/679, dalej RODO).

3. Warunkiem realizacji zobowigzania, o ktérym mowa w ppkt. 2 jest uprzednie przekazanie przez druga Strone wszystkich informacji
wymaganych zgodnie z art. 13 i 14 RODO.

4, Kazda ze Stron ponosi petne ryzyko zwigzane z nieprawidtowym przekazaniem informacji, ktére uniemozliwity drugiej Stronie
skuteczne zwolnienie sie z obowigzku informacyjnego wynikajacego z art. 13 i 14 RODO.

5. Strona, na ktdrej cigzyt obowigzek doprowadzenia do zwolnienia drugiej Strony z realizacji obowigzku informacyjnego, a ktéra — majac
dostep do wymaganych informacji — nie doprowadzita do uzgodnionego rezultatu, zobowigzuje sie do zwrotu wszelkich kar
administracyjnych natozonych na drugg Strone przez organ nadzorczy oraz do zaspokojenia wszelkich roszczern wynikajgcych
z naruszenia tego obowigzku.

6. Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych przez Wydawce znajdujg sie na stronie www.agrohorti.pl/rodo

XIv. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Jezeli ktérekolwiek z postanowien niniejszych OWU okaze sie niewazne, nieskuteczne lub niewykonalne, nie wptywa to na waznos¢,
skutecznos¢ ani wykonalnosé pozostatych postanowien. Strony zobowigzujg sie w dobrej wierze zastgpic takie postanowienie innym
— mozliwie najblizszym co do celu i skutku gospodarczego.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszych OWU w kazdym czasie, w szczegdlnosci w przypadku zmiany przepiséw
prawa, warunkéw rynkowych, technologicznych lub organizacyjnych, majacych wptyw na realizacje ustug.

3.  Zmienione OWU obowiazuja od dnia ich doreczenia Zleceniodawcy, z zastrzezeniem, ze:

a) dlaZlecen zawartych przed tg datg stosuje sie OWU doreczone przy ich zawarciu;

b) dla nowych Zlecen obowigzujg OWU doreczone przed lub wraz z ich zawarciem.

4. Doreczenie OWU nastepuje poprzez przestanie ich w formacie PDF na adres e-mail Zleceniodawcy lub przekazanie w inny sposéb
na trwatym nosniku. Publikacja OWU na stronie internetowej Wydawcy ma charakter wytgcznie informacyjny i nie stanowi
doreczenia w rozumieniu niniejszego punktu.

5. Strony moga kazdorazowo indywidualnie uzgodni¢ inne warunki realizacji Zlecenia. Ustalenia te majg pierwszenstwo przed
postanowieniami OWU, o ile zostaty potwierdzone co najmniej w formie dokumentowej

6. W przypadku rozbieznosci pomiedzy zapisami niniejszych OWU a zapisami zaakceptowanego Zlecenia, pierwszenstwo majg zapisy
zawarte w Zleceniu — o ile zostaty jednoznacznie uzgodnione przez Strony.

7. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych OWU zastosowanie maja odpowiednie przepisy prawa, w szczegdlnosci Kodeksu
cywilnego.

8. Niniejsze OWU stanowig integralng czes¢ kazdego Zlecenia.

9. Wszelkie spory wynikajgce z umow zawartych na podstawie niniejszych OWU bedg rozstrzygane przez sad wiasciwy miejscowo
dla siedziby Wydawcy, z wytgczeniem wtasciwosci innych saddw.

10. Niniejsze OWU maja zastosowanie wytacznie do Zleceniodawcéw niebedacych konsumentami w rozumieniu Kodeksu cywilnego.

Niniejsze Ogdlne Warunki Umowy swiadczenia ustug reklamowych Wydawcy AgroHorti Media Sp. z 0.0.
obowigzujg od dnia: 11.08.2025r.
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